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Gastvrij en innovatief

Natuurcampings

Verscher Fel/l

Wat zijn de kernwaarden van mijn bedrijf en hoe sluit ik het
beste aan bij mijn doelgroep? Met die uitdagende vragen als
vertrekpunt neemt een groep ondernemers deel aan kennis-

sessies, waarin De Optimale Natuurcamping centraal staat.

Aarleiding voor de kennissessies was het
congres Natuurlijk Ondernemen, dat in ok-
tober 2015 werd georganiseerd door Stich-
ting De Groene Koepel. Deze stichting is
ontstaan vanuit een fusie van de stichtin-
gen Natuurkampeerterreinen en Trekkers-
hutten. “Veel ondernemers waren enthou-
siast over dit congres en hadden behoefte
aan verdieping”, zegt Marieken Nieuwdorp,
directeur van De Groene Koepel. Die ver-
dieping wordt sinds november vorig jaar
geboden in de vorm van acht kennisses-
sies, waarvan de laatste in april plaatsvindt.
De negentien deelnemende ondernemers
verdiepen zich in de mogelijkheden om
meer rendement uit hun terrein te kunnen
halen, mét oog voor mens en milieu.

Diverse thema’s

De sessies staan in het teken van ver-
schillende thema's, variérend van toe-
gankelijkheid tot duurzame energie en
cultuurhistorie en worden geleid door
diverse specialisten. De eerste twee, over
ondernemen vanuit identiteit en trends
en doelgroepen, vormden de basis voor
de daaropvolgende sessies, vertelt Mer-
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lijn Pietersma. Hij is senior adviseur van
adviesbureau ZKA, gecertificeerd Leisure
Leefstijlen-adviseur, en leidde met zijn
collega Jikke van Haeften die eerste twee
sessies. “Daarin draait het om de belang-
rijke vraag: waar sta je als natuurcamping?
En vervolgens: waar wil je naar toe en voor
wie ben jij er eigenlijk?”

Nieuwdorp: “Vanuit die why vraag bouwen
de ondernemers tijdens de andere sessies
aan hun onderscheidende waarden om zo
tot één integraal geheel te komen.
ledereen richt zich op zijn eigen bedrijf en
wordt daarin begeleid”

Voor sommige ondernemers leidt dat tot
eyeopeners, voor andere is het een beves-
tiging dat ze op het juiste pad zijn. Willem
den Brok van Landgoed De Wielewaal
(Zeewolde) had vooraf niet ingeschat dat
de sessies hem zoveel zouden opleveren.
“Wij veronderstelden dat onze website,
met foto’s van kampvuurtjes en mensen
die buiten bezig zijn, was afgestemd op

de groene leefstijlgroep. Maar die actieve
beelden bleken juist veel meer geschikt te
zijn voor de rode groep.”

De website kreeg een andere uitstraling,

net als het terrein zelf. “De bebording
van trespa bijvoorbeeld is aangepast naar
kleurige, warmer uitgevoerde borden met
daarop ons logo”, vertelt Den Brok. Het zijn
ogenschijnlijk kleine dingen die een groot
verschil maken. “We krijgen nu veel meer
reacties via onze website én we ontvangen
precies de mensen die we willen. Dat had
ik eigenlijk niet verwacht”

Naar jezelf kijken

Merlijn Pietersma benadrukt het belang
van het eerst goed naar jezelf kijken als
onderneming. “Het lijkt tegen marketing-
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wetten in te gaan, waar geldt dat je eerst
naar je doelgroep moet kijken, maar het is
echt nodig dat je op zoek gaat naar je eigen
verhaal. Als je dat zichtbaar hebt, ga je ge-
richter ondernemen en weet je je ook veel
beter te positioneren naar je doelgroep”
En die kunnen per bedrijf verschillen.
“Onder de deelnemers aan de sessies zijn
dat met name de groepen groen, aqua,
paars en rood. Blauw, geel en lime zie je
nauwelijks. Maar op welke doelgroep ze
zich ook richten, de deelnemers hebben
één ding met elkaar gemeen: ze worden
allemaal een stuk authentieker”

RecreAnders

Melkkoe of
pam&{epaam{?}

Op uitnodiging van RECRON was ik eind januari te
gast bij Attractiepark Toverland in Sevenum, Limburg.

bezoekers per jaar! Wat een fantastisch en indruk-

k. Een echt familiebedrijf met twee
broers en een zus in de directie, die van hun bedrijf
geen melkkoe maar een paradepaardje willen maken.
Inmiddels hebben ze al meer dan 55 miljoen in hun
park gestoken, maar de daadwerkelijke kracht zit in

ers, die met minder dan een 9 als

staat hun nieuwste project in Zuid-Limburg alweer
in de steigers: Nature Wonder World. Een gigantisch
per jaar. Een fantastische impuls voor Limburg.

Zulke bedrijven moet je als overheid stimuleren
afremmen. Daarom moet om te

ringen van knel-
odat ondernemers

bestemmingsplanprocedures en ander vergunnin-
gen-geneuzel aanlopen.

ie zijn er weer verki gen. Laten we er samen

voor zorgen dat die parels blijven glanzen.,



